	1. 
	Nastaven predmet
	МАРКЕТИНГ- КОМУНИКАЦИИ

	2. 
	[ifra
	2M36IDM05

	3. 
	Studiska programa
	IDM

	4. 
	Semestar (izbornost)
	zimski (XIII)

	5. 
	Celi na predmet 
	Namerata na nastavata po predmetot e studentite da dobijat znaewa od oblasta na marketing-komunikaciite so cel da gi razberat i primenat najzna~ajnite aspekti na odnesuvaweto na kupuva~ite i primenata na marketing-komunikaciite. Studentite treba da ja razberat delovnata okolina i okolinata koja ima vlijanie na odnesuvaweto na kupuva~ite – kako kupuva~ite gi koristat informaciite i kako donesuvaat odluka za kupuvawe i da znaat kako da gi promenat stavovite na kupuva~ite so primena na instrumentite na marketing-komunikaciite. Isto taka studentite treba da gi razberat marketing-komunikaciskoto planirawe i strategii, marketing-komunikaciskite instrumenti i ulogata na marketing-komunikaciiite vo celokupniot marketing-plan. Tie isto taka treba da znaat da gi ocenat rezultatite od primenata na marketing-komunikaciskiot plan.

	6. 
	Osposoben za 

(kompetencii) 
	Po zavr{uvaweto na nastavata:
1. Studentite treba da napravat pravilen izbor na strategiite na marketing-komunicirawe vrz baza na prethodno poznavawe na mikro i makrookolinata vo koja raboti pretprijatieto
2. Studentite treba da bidat osposobeni uspe{no da gi kombiniraat instrumentite (metodite) na marketing-komuniciraweto preku analiza na efektite od sekoj od niv.
3. Studentite treba da bidat osposobeni vo donesuvaweto operativni takti~ki odluki vo vrska so komunikaciite preku prethodno poznavawe na alternativnite tehniki na komunicirawe koi postojat vo sekoj instrument posebno
4.  Studentite treba da go najdat najsoodvetniot vid kontrola na marketing-komunikaciskite aktivnosti vrz osnova na poznavawe na navnite karakteristiki i primena. 

	7. 
	Uslov za zapi{uvawe na predmetot
	nema

	8. 
	Osnovna literatura

(do 3 naslovi)
	1. Kenneth E.Clow (2004) , Integrated Advertising, Promtion & Marketing Communications, Prentice Hall, New Jersey

2. William D. Wells, Sandra Moriarty, John Burnett (2006),  Advertising: Principles and Practice, 7/E, Prentice Hall

3.  Fill Chris, (2002): Markeitng Communications-Contexts, Strategies and Applications, third edition, Prentice Hall, GB

	9. 
	Broj na krediti:
	6

	10. 
	Vkupen raspolo`iv fond na vreme
	6 ECTS x 30 saati = 180 saati 

	11. 
	Raspredelba na raspolo`ivoto vreme 
	30 + 86 + 60 + 4  = 180 saati

	12. 
	11.1.
	P -
	Predavawa - teoretska nastava (15 nedeli po 2 saati)
	30 saati

	13. 
	11.2.
	PA, SR, DZ -
	Proektni aktivnosti; seminarski raboti; doma{ni zada~i
	86 saati

	14. 
	11.3.
	SU -
	Samostojno u~ewe
	60 saati

	15. 
	11.4.
	TPZ -
	Proverka na znaewe so testovi
	4 saati

	16. 
	Ocenuvawe
	50 + 50  =  100 boda

	
	12.1.
	testovi 
	50 boda

	
	12.2.
	PA, SR, DZ  
	50 boda

	
	
	Ocenki:

	
	
	od 50 do 60 boda
	6 ({est)

	
	
	od 61 do 70 boda
	7 (sedum)

	
	
	od 71 do 80 boda
	8 (osum)

	
	
	od 81 do 90 boda
	9 (devet)

	
	
	nad 90 boda
	10 (deset)

	17. 
	Uslov za potpis i formalen ispit
	Realizirani aktivnosti 11.2 


AKTIVNOSTI za nastavniot predmet МАРКЕТИНГ- КОМУНИКАЦИИ
	Predavawa 

	Saati
	Tema

	2
	Integrirani marketing-komunikacii

	2
	Ekonomska propaganda

	2
	Ekonomska propaganda

	2
	Ekonomska propaganda

	2
	Proda`na promocija

	2
	Proda`na promocija

	2
	Proda`na promocija

	2
	Li~na proda`ba

	2
	Li~na proda`ba

	2
	Li~na proda`ba

	2
	Li~na proda`ba

	2
	Li~na proda`ba

	2
	Publicitet i odnosi so javnosta

	2
	Direkten marketing

	2
	Direkten marketing

	2
	Planirawe na marketing-komunikaciite

	
	Ispit

	30
	


	Proaktna aktivnost, seminarski raboti, doma{ni zada~i

	
	Tema 
	Aktivnost

	1
	Re{avawe na daden problem povrzan so marketingot-komunikaciite
	doma{ni zada~i

	2
	Marketing-komunikaciski aktivnosti za eden proizvod vo RM
	proekt
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