	1. 
	Nastaven predmet
	MARKETING MENAXMENT

	2. 
	[ifra
	2M35IDM04

	3. 
	Studiska programa
	IDM

	4. 
	Semestar (izbornost)
	zimski (XIII)

	5. 
	Celi na predmet 
	Celta na nastavata po predmetot e studentite da dobijat znaewa od oblasta na upravuvaweto so marketing-aktivnostite, marketing-okolina i nejzinata dinami~nost i stimulira~ko vlijanie vrz raboteweto na pretprijatijata, marketing-odlukite koi menaxerite gi pravat vo vrska so strategiite koi gi primenuvaat i posledicite od tie strategii, marketing-planiraweto, marketing-taktikite i marketing-kontrolata. Po|aj}i od faktot deka vo centarot na vnimanieto na sekoe pretprijatijatie treba da e potro{uva~ot i negovite potrebi i `elbi, potrebno e da se donesat pravilni marketing-odluki kako na nivo na pretprijatieto vo celina,  taka i na poniskite nivoa na organizacija za da mo`e pretprijatieto vo celost da odgovori na barawata na potro{uva~ite. Za taa cel mora da se ima znaewa od oblasta na marketing-menaxmentot.

	6. 
	Osposoben za 

(kompetencii) 
	Po zavr{uvaweto na nastavata:
1. Studentot treba da bide osposoben da gi primeni osnovnite portfolio matrici za analiza na delovnoto portfolio na pretprijatieto pri izbor na strategijata na nivo na pretprijatie.
2. Studentot treba da bide osposoben da napravi SWOT analiza vrz osnova na analiza na eksternata i internata okolina na pretprijatieto.
3. Studentot treba da ja definira marketing-strategijata i marketing-taktikata preku poznavawe na osnovnite instrumenti na marketing-miksot i konceptite na segmentirawe, targetirawe i pozicionirawe.
4. Studentot treba da bide osposoben da donesuva najdobri odluki vo vrska so toa dali da se primenat nekoi marketing-aktivnosti preku ispituvawe na finansiskite i drugite efekti t.e. posledici od tie odluki.
5. Studentot treba da gi razbira osnovnite vidovi marketing-kontrola i istite da gi primeni vo ocenkata na ostvaruvaweto na planiranite rezultati.

	7. 
	Uslov za zapi{uvawe na predmetot
	nema

	8. 
	Osnovna literatura

(do 3 naslovi)
	1. Ja}ovski Bo{ko, Ciunova-[uleska Anita (2007): Marketing menaxment, Ekonomski fakultet, Skopje (vo pe~at)
2. Kotler Philip, (2003), Marketing Management, eleventh edition, Prentice Hall, Inc.,, USA

3. Best J.Roger (2004), Market-Based Management, third edition, Prentice Hall, GB

	9. 
	Broj na krediti:
	6

	10. 
	Vkupen raspolo`iv fond na vreme
	6 ECTS x 30 saati = 180 saati 

	11. 
	Raspredelba na raspolo`ivoto vreme 
	30 + 86 + 60 + 4  = 180 saati

	12. 
	11.1.
	P -
	Predavawa - teoretska nastava (15 nedeli po 2 saati)
	30 saati

	13. 
	11.2.
	PA, SR, DZ -
	Proektni aktivnosti; seminarski raboti; doma{ni zada~i
	86 saati

	14. 
	11.3.
	SU -
	Samostojno u~ewe
	60 saati

	15. 
	11.4.
	TPZ -
	Proverka na znaewe so testovi
	4 saati

	16. 
	Ocenuvawe
	50 + 50  =  100 boda

	
	12.1.
	testovi 
	50 boda

	
	12.2.
	PA, SR, DZ  
	50 boda

	
	
	Ocenki:

	
	
	od 50 do 60 boda
	6 ({est)

	
	
	od 61 do 70 boda
	7 (sedum)

	
	
	od 71 do 80 boda
	8 (osum)

	
	
	od 81 do 90 boda
	9 (devet)

	
	
	nad 90 boda
	10 (deset)

	17. 
	Uslov za potpis i formalen ispit
	Realizirani aktivnosti 11.2 


AKTIVNOSTI za nastavniot predmet MARKETING MENAXMENT
	Predavawa 

	Saati
	Tema

	2
	Pristap kon marketing-menaxmentot

	2
	Planirawe na marketing-aktivnostite

	2
	Planirawe na marketing-aktivnostite

	2
	Planirawe na marketing-aktivnostite

	2
	Marketing-strategija

	2
	Marketing-strategija

	2
	Marketing-strategija

	2
	Marketing-taktika (proizvod, cena, distribucija, promocija)

	2
	Marketing-taktika (proizvod, cena, distribucija, promocija)

	2
	Marketing-taktika (proizvod, cena, distribucija, promocija)

	2
	Marketing-taktika (proizvod, cena, distribucija, promocija)

	2
	Marketing-taktika (proizvod, cena, distribucija, promocija)

	2
	Organizacija na marketingot

	2
	Marketing-kontrola

	2
	Marketing-kontrola

	
	Test za proverka na znaewata

	30
	


	Proaktna aktivnost, seminarski raboti, doma{ni zada~i

	
	Tema 
	Aktivnost

	1
	Re{avawe na daden problem povrzan so marketingot
	doma{ni zada~i

	2
	Upravuvawe so marketing-aktivnostite vo edna kompanija
	proekt
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